Harmonogram realizacji planu komunikacji dla LGD ,,Region Sanu i Trzebos$nicy” na 2016 rok

Adresaci dzialania

Termin Cel komunikacji Nazlzv a dz‘?ll(ama komunikacyjnego (grupy Srodki przekazu WSki.'zmk Planowane efekty
omunii. docelowe) !
Poinformowanie Kampania Potencjalni wnioskodawcy , w Ogloszenia W  telewizji Podniesienie poziomu
2016 . potencjalnych informacyjna nt. | szczegolnosci przedsigbiorcy, okal. obejm. obszar LGD 1szt. wiedzy mieszkancow LGD
wnioskodaweow o LSR, | gléwnych  zafozen | rolnicy — oraz  organizacje (Organizacja konferencji nt. LSR, jej glownych celow,
jej glownych celach, | LSR— dziatania | pozarzadowe 1 mieszkancy prasowej 1szt. zasad przyznawania
zasadach  przyznawania | informacyjne obszaru Artykuy  na  stronie dofinansowania oraz
dofinansowania oraz internetowej LGD oraz gmin 2 57t typow operacji, ktore
typach operacji, ktore v LGD beda mialy
beda mialy naj\fviqksze Ogloszenia, plakaty najwicksze szanse
szanse wsparcia  z informacyjne na tablicach wsparcia z budzetu
budzetu LSR informacyjnych w | Lkomplet | | SR
instytucjach publicznych
Materialy informacyjne w
prasic obejmujacej obszar 1szt.
LSR
Ulotki informacyjne
dystrybuowane na obszarze | 1 komplet
LGD.
Kamp informacyjna | Potencjalni  wnioskodawcy, [Informacje na portalach Zwigkszenie  partycypacji
nt. glownych | w szczegolnosci spoteczno$ciowych 1 st lokalnej spotecznosci
zalozen LSR- | przedsi¢biorcy, rolnicy oraz ' w realizacji LSR
kontakt bezp. organizacje pozarzadowe i
mieszkancy obszaru
Poinformowanie Kampanie Potencjalni wnioskodawcy, w Ogloszenia ~w  lokalnej Podniesienie wiedzy
2016r. potencjalnych informacyjne szczegllnosci przedsigbiorcey, telewizji kablowej 15t potencjalnych
wnioskodawcow o | dotyczace zasad | rolnicy oraz  organizacje jobejmujacej zasiggiem ' wnioskodawcow na temat
gtownych zasadach | aplikowania zgodnie | pozarzadowe 1 mieszkancy ppbszar LGD ogloszonych konkurséw a
ogloszonych konkursow | z regulaminem | obszaru Artykuty na stronie tym samym zwigkszenie
o naborach wnioskow konkurséw w internetowej LGD oraz gmin 1szt. zainteresowania
ramach LSR z LGD uczestnictwem w
Organizacja konferencji oglaszanych konkursach.
prasowych 1szt.
Ogloszenia, plakaty
informacyjne na tablicach | 1 komplet

informacyjnych w




instytucjach publicznych.

Materiat  informacyjne w
prasic obejmujacej obszar 1 szt.
LSR.
Ulotki informacyjne
dystrybuowane na obszarze | 1 komplet
LGD
Informacje na portalach
. 1 szt.
spoteczno$ciowych
IPowotanie punku
informacyjnego  w  biurze 1szt.
LGD
Podniesienie Kampania Funkcjonujacy przedsigbiorcy, [Kampanie informacyjne 1s7t. Wozrost liczby przedsigwzig¢
2016 . swiadomosci  spotecznej | promocyjna potencjalni  przedsigbiorcy, - - gospod., w tym
znaczenia wspierajac realizacje | rolnicy zamierzajacy otworzy¢ '”forma?la publiczna _ 1szt. turystycznych.
przedsigbiorczosci w | celu ogdlnego I LSR | dziatalno$¢ gospodarcza. Szkolenla,_ seminaria, Rozwdj istniejacych
rozwoju  gospodarczym konferencje, warsztaty | 2szt. | przedsieb.
obszaru i sprzyjajagcemu tematyczne Zwigkszenie poziomu
procesom wilaczenia Spotkania bezposrednie 1szt. zatrudnienia.
spotecznego Porady indywidualne Aktyw spolecznosci lokalnej
10 szt. w podejm. przedsigwzieé.
grupy osob Spotkania w siedzibach PUP 1 szt. Wiaczenie spoteczne grup
defaworyzowanych ze Spotkania w szkotach 2 szt. defaworyzowanych do
wzgledu na dostgp do rynku  |Doradztwo  indywidualne 20zt aktywnego uczestnictwa w
pracy racownikéw Biura LGD dziataniach LGD
Informacja na gminnych
spotkaniach organizacji 2 szt.
ozarzadowych
Szkolenia dla grupy
. 1 szt
defaworyzowanej
Informacje na gminnych
. . 2 szt
Spotkaniach z sottysami
Poszerzanie $wiadomosci | Kampania Mieszkancy, organizacje [Kampanie informacyjne i Wazrost zainteresowania
2016 . spoleczno$ci lokalnej o | promocyjna pozarzadowe; inwestorzy, promocyjne z  uzyciem 1szt. lokalnym dziedzictwem
walorach turystycznych i | wspierajaca tury$ci, wytworcy produktow {dostepnych mediow kulturowym i
przyrodniczych obszaru | realizacj¢ celu | lokal, inne podmioty Materiaty promocyjne 1 szt. przyrodniczym.




ogolnego II LSR

gospodarcze zajmujace si¢
produkcja lokalng i ustugowa

Szkolenia, warsztaty temat. 1 szt.
Imprezy promujace region i 2 szt
produkty lokalne '
Wydarzenia turystyczne 1 szt.

Popularyzacja obszaru
realizacji LSR jako m.
atrakcyjnego turystycznie.




